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Bereits zum neunten Mal luden die Unternehmen Halfar, Koziol, Daiber, FARE,
Geiger-Notes, JUNG, Reflects, mbw und UMA ihre Werbemittelpartner zur
Welcome Home Tour. Unter dem Motto ,Das Beste. Zuhause.” akzentuierten
die Gastgeber neben Produktinnovationen, neuen Ideen und Trends vor

allem das Thema ,Nachhaltigkeit®.

Motto: ,,Das Beste. Zuhause*

Stationen der

Die lichte Front des neuen Fare Firmenbaus, welcher die beiden bereits bestehenden
Gebé&ude verbindet und zu einer Einheit zusammenfasst.

or dem Hintergrund allgegenwértigen Kli-
v mawandels, okologischer Gefahren und
damit verbundenen Zukunftsszenarien ist
es nicht mehr als konsequent und hochst
notwendig, nachhaltig zu handeln und Nach-
haltigkeit zu leben. Auch die neun Unternehmen der Wel-
come Home Gruppe sind sich dessen bewusst und zeigen
Verantwortung fiir einen auch kinftig lebenswerten Pla-
neten. ,Das Thema Nachhaltigkeit hat flir ein positives
Umdenken der Verbraucher gesorgt und riickt auf allen
Wirtschaftsebenen immer weiter in den Fokus der Kauf-

Nachhaltigkeit

Annika Beyersdorff erlduterte den Gésten die Nachhaltig-
keitsstrategie von Fare.

entscheidung. An allen Standorten der Welcome Home
ist daher Nachhaltigkeit Referatsthema und vermittelt
interessierten Handlern bestmogliches Wissen zum The-
ma ,Nachhaltig Werben™, verkiindeten die Veranstalter
der Tour schon im Vorfeld und setzten ein zusétzliches Si-
gnal, indem sie die Welcome Home Tour zur ,ersten
klimaneutralen Eventserie der Werbemittelbranche® mach-
ten. In Zusammenarbeit mit Climate Partner wurde hier-
fir die CO2-Emission der Tour gemessen und der ermit-
telte Wert mittels einer Ausgleichszahlung in Klimaschutz-
projekte investiert.
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Auftakt in neuen Raumlichkeiten

Dass nachhaltig Werben und Handeln von allen Welcome
Home Mitgliedern auch aktiv gelebt wird, war auf allen
Stationen der Tour evident. Zum Auftakt der Veranstal-
tungsreihe bat der Hersteller von Qualitétsschirmen Fare
die Vertreter des Werbemittelhandels zu sich nach Hau-
se an den Unternehmenssitz in Remscheid. Dass die Heim-
statte der Werbeschirmexperten mal wieder im sechstei-
ligen Tourplan stand, war der Fertigstellung des nagelneu-
en Fare Firmengeb&udes zu verdanken, das auch im Mit-
telpunkt der mehrmaligen Werksfithrungen stand.

Neu und alt harmonisch vereint

Geschéftsfithrer Volker Griesel geleitete die Géste erlau-
ternd durch den modernen, rund 1.000 gm umfassenden
Bau, der die beiden alteren Firmenteile nun harmonisch
miteinander verbindet. Man sieht der elegant geschwun-
genen Konstruktion nicht an, dass (unter anderem durch
die Lage an abschtssigem Gelande) bei der Entstehung
ein grof3er logistischer Aufwand zu bewaltigen war. Auler-
dem musste eine eigene Zufahrt geschaffen werden. Gro-
Be Fensterflachen sorgen nun fiir lichte Arbeitsbedingun-
gen. Die abwechslungsreich gestalteten Ebenen und de-
ren Réumlichkeiten tragen der Work-Life-Balance Rech-
nung. Dazu zdhlen auch die zeitgemafBe Einrichtung und
hohenverstellbare Schreibtische. Im Neubau befinden sich
ein grof3ziigiger Showroom, der mit den zum Teil aufwen-
digen Sonderanfertigungen ,das Herzstlick von Fare® dar-
stellt, weiterhin ein Besprechungsraum sowie eine gerau-
mige Cafeteria mit Terrasse, in der die Gé&ste mit regiona-
len Spezialitaten versorgt wurden. Im Zuge des Neubaus
wurden dann auch die bestehenden Gebaude renoviert.

Geschéftsfiihrer Volker Griesel (rechts) fiihrte durchs neue Fare Firmengeb&ude.

»Saubere® Konzepte

Annika Beyersdorff, Mitarbeiterin im Qualitdtsmanagement
des Unternehmens, gab in ihrem Vortrag Auskunft tiber das
Nachhaltigkeitskonzept von Fare, das sich unter anderem
in ,griinen” Produkten wie der ,Okobrella“-Familie oder
in dem brandneuen Farbeverfahren FARE®waterSAVE &u-
Bert, bei dem in hohem Maf3e Wasser, Chemie, Klarschlamm
und Kohlendioxyd eingespart werden. Langfristig will Fare
dieses Verfahren auf alle seine Produkte anwenden. ,Nach-
haltige Akzente zu setzen®, das heif3t beim Unternehmen
auch ,.eine sorgféltige Auswahl und Ressourcen schonen-
der Einsatz von Materialien®, wie Beyersdorff erlguterte.
Neben einem strikten Qualitdtsmanagement in modernen
Fertigungsstétten, langlebigen, weil hochqualitativen und
regelméBig zertifizierten Produkten zahlen dazu auch ge-
btindelter Transport in vollen Containern, klimaneutraler
Versand von Paketen sowie nachhaltige Veredelungsmog-
lichkeiten wie das neue FARE®waterSAVE, nicht zuletzt
aber auch qualifizierte Mitarbeiter, die sich mit ihrem Know-

Idealer ,Laufsteg*
fiir die Neuheiten
der Welcome Home
Gruppe war in Rem-
scheid die Lager-
halle von Fare.

Schirme weisen den Weg durch die Produktschau.



